Тематика рефератов по дисциплине «Экономические основы ценообразования»

1. Роль  цен   в  микро-   и   макроэкономике.   Цена  как   важнейший  элемент  управления экономикой.

2. Эволюция теоретических подходов к концептуальной сущности цены. Цены в различных экономических системах (планово-централизованной, рыночной и смешанной). Сравнение ценовых моделей

3. Становление рыночного ценообразования в России Определение цены. Функции цены.

4. Понятие системы цен. Системы мировых и национальных цен.

5. Виды цен по степени свободы: рыночные и регулируемые цены.

6. Дифференциация цен по характеру обслуживаемого экономического оборота.

7. Виды цен по стадиям формирования конечной цены потребления: цена изготовителя, отпускная цена без НДС, отпускная цена с НДС, цена закупки у поставщика, розничная цена.

8. Виды цен по формам продажи

9. Виды цеп в зависимости от учета транспортных расходов. Зональные цены - как инструмент конкуренции

10. Виды цен по сроку их действия.

11. Специфические формы цены - курс ценных бумаг, цены на банковские услуги, цены на услуги страховых компаний.

12. Сферы применения различных видов цен, особенности их формирования. Механизм их взаимодействия.

13. Элементы цены: себестоимость, прибыль, налоги, снабженческо-сбытовая и торговая надбавки. Экономическое содержание и методы расчета элементов цены.

14. Себестоимость продукции: состав затрат, включаемых в себестоимость, виды себестоимости. Классификации затрат, используемые при ценообразовании.

15. Методы калькулирования затрат для ценообразования.

16. Способы включения прибыли в цены. Показатели прибыли и рентабельности.

17. Косвенные налоги в цене. Акциз и налог на добавленную стоимость как ценообразующие элементы, порядок их исчисления и включения в цену.

18. Снабженческо-сбытовая и торговая надбавки (скидки). Их назначение, структура и способ включения в цену.

19. Факторы, не контролируемые фирмой: государственное регулирование цен (причины, сферы, формы и методы регулирования); структура отраслевого рынка (рынок свободной конкуренции, монополия, олигополия, частичная монополия) и особенности формирования и поведения цен; интенсивность и формы конкуренции на рынке, связь с ценообразованием; взаимосвязь цен и конъюнктуры рынка (формирования спроса и предложения); цены и фазы экономического цикла.

20. Факторы ценообразования, которые фирма способна корректировать в нужном для себя направлении: издержки производства и их изменение вследствие изменения объемов производства, производительности труда, материалоемкости, научно-технического прогресса; взаимосвязь издержек и цен; учет особенности рыночного положения компании, организации ее производства (однопродуктовое или многопродуктовое) в ценообразовании: доля рынка, принадлежащая фирме и степень ее ценовой свободы; целевые установки и ценовая политика фирмы.

21. Методы ценообразования на базе издержек производства: метод полных и метод прямых затрат   (или   на   базе   полной   и   сокращенной   себестоимости),   варианты   этих   методов   с использованием усредненных и стандартных (или нормативных) затрат.

22. Методы ценообразования, ориентированные на учет условий конкуренции (метод текущей цены, метод запечатанного конверта, тендерное и аукционное ценообразование).

23. Методы ценообразования, ориентированные на учет условий спроса или на возможности потребителей, на потребительскую ценность продукта.

24. Методы построения цен с учетом качества продукции, составляющей определенный продуктовый ряд, с учетом взаимозаменяемости.

